РАСЦЕНКИ НА РЕКЛАМУ (Тарифные планы:

Сверху - Дисконт, снизу 
серым цветом - Базовый )
	Формат/наполнение
	Цена,руб

	Репертуар с аннотациями

	Раздел
	Все, кроме дет.
	Детский

	1/1 стр.
	6 920
	4 830

	
	7 610
	5 310

	½ стр.
	3 460
	2 410

	
	3 800
	2 650

	1/4 стр.
	1 730
	1200

	
	1 900
	1 320

	Доп. колонка

(для 1/1 стр.)  -
	1 270     

	
	1 390

	Модуль​ные объявления

	Цветная реклама на обложке

	1-я стр. (только фото)
	86 460

	
	95 110

	2-я стр. (140*207мм)
	77 720

	
	85 500

	3-я стр. (140*207мм)
	64 570

	
	71 030

	4-я стр. (147*207мм)
	86 460

	
	95 110

	Цветные вкладки 

	1 стр. (140*207мм)
	21 420

	
	23 560

	Цветная на 3-7 стр. жур​нала 

	3-я  (140*207мм)
	45 980

	
	50 580

	4-я, 5-я (140*207мм)
	42 750

	
	47 020

	6-я, 7-я (140*207мм)
	36 800

	
	40 480

	Цветная в пределах Выбора зрителя

	1/1 стр. (140*207мм)
	27 430

	
	30 170

	Цветная в пределах Зеркала сцены 

	1/1 стр. (140*207мм)
	24 390

	
	26 830

	1-й раздел (до Муз. театра  им. САЦ)

	
	ч/б
	Цвет.

	1/1 стр.
	13 850
	17 990

	
	15 240
	19 810

	½ стр. 
	6 920
	8 990

	
	7 610
	9 890

	1/4 стр.
	3 460
	4 490

	
	3 800
	4 940

	1/8 стр.
	1 720
	Нет

	
	1 900
	Нет

	2-й раздел ч-б (до разворота Театра Вахтангова включительно)

	
	ч/б
	цвет.

	1/1 стр. 
	11 530
	14 970

	
	12 750
	16 570

	½ стр.
	5 790
	7 520

	
	6 370
	8 280

	1/4 стр.
	2 890
	3 750

	
	3 180
	4 130

	1/8 стр.
	1 440
	Нет

	
	1 580
	     Нет

	Основной раздел ч-б (3-й; после разворота Театра им. Вахтангова)

	1 стр. (117х188 мм)
	10 370

	
	11 410

	½ стр.(57х188,117х92 мм)
	5 180

	
	5 700

	1/4 стр. (57х92 мм)
	2 580

	
	2 840

	1/8 стр. (57х44 мм)
	1 290

	
	1 420

	1/8 стр. внутри р-ра театра
	   770

	
	   840

	Репер​ту​а​р в разделе  «Мини-Афиша»
	   540

	
	   590

	Статьи на правах рекламы

	В данный момент не предусмотрены, можно размещать в виде  рекламных блоков

	Скидки, наценки

	Резервирование точного места – нацен​ка 35%


ЗАМЕЧАНИЯ: 
Редакция не несет ответственности за ошибки, содержащиеся в присланных За​каз​чиком текстах и рекламных макетах. Редакция вправе снять рекламу, если имеются достаточные основания полагать, что в ней содержатся ошибки (касающиеся каких-либо фактов, касающиеся Заказчика, либо сторонних лиц и организаций). Для указания является ли спектакль премьерой необходимо составлять отдельный список спектаклей, которым нужно поставить/снять обозначение «Премьера», либо пред​варять репертуар указанием выставить премьеры по присланному репертуару. Также необходимо сообщать о переименовании спектакля, иначе возможна пуб​ли​кация репертуара со старым наиме​нованием. Прочие уточнения, касаю​щиеся формы размещения и приема ин​фор​мации регулируются на осно​вании внутренних документов, с кото​рыми можно ознакомиться в Редак​ции. 

УСЛОВИЯ РАЗМЕЩЕНИЯ материалов в журнале «Театральная афиша». Выпуск «МАРТ» 2012 г. 

«Условия размещения» могут изменяться каждый месяц. Данные условия рассылаются Заказчику в 5 экземплярах (обычно директору, зам. директора, художественному руководителю, администратору, лит​часть) вместе с журналом по почте, либо доставляются курьером Заказчика(Заказчик получает очередные номера журнала с Условиями в течение 6 месяцев с момента последней публикации, Заказчик может сам забирать номера в редакции). Счета-фак​туры и счета высылаются вместе с журналом в конвертах для администрации с пометкой: счет за рекламу. При неполучении журнала, счетов-фактур, счетов, Договора-оферты и данных условий в те​че​ние 7 дней с момента выхода журнала Заказчик обязан перезвонить в Редакцию и получить их а также ус​ло​вия публикации на следующий месяц в офисе Редакции. Все материалы при​ни​маются в электронном виде по e-mail или на носителях информации, допускается небольшие изменения приносить в виде компьютерной распечатки. Если сотрудники Заказчика передают материалы, уточнения в устной форме, рукописном виде или по факсу, Редакция не несет ответственности за неточности, возникающие в этом случае. На прис​лан​​ном материале нужно ука​зать в каком разделе и в каком виде хочет пуб​ли​ко​вать​ся Заказчик и все изменения, в противном случае Редакция вправе печатать материалы в том же виде, как и в последней публикации (либо в заранее оговоренном виде, либо по усмотрению редакции с уменьшением объема публикации при недостаточности материалов).  Для материалов, публиковавшихся ранее (кроме готовых макетов), необходимо присылать только из​ме​не​ния (с указанием убрать/добавить), в противном случае ответственность за возникающие ошибки несет Заказчик. Если Заказчик публикует информацию в нескольких разделах (раздел «Афиша», рекламный блок и т.п.), то необходимо сообщать о вносимых изменениях для каждого раздела отдельно. При присылке нового варианта рекламы, репертуара необходимо указание, что необходимо заменить старый, иначе редакция вправе оставить старый вариант. Если Заказчик присылает рекламу по частям, либо присылает новые варианты рекламы взамен им отмененных, то все дополнительные требования к размещению/оформлению рекламы необходимо также прислать вместе с последним вариантом рекламы. Редакция не отслеживает информацию о виде публикации, которая может быть в названии файла,  поэтому ее необходимо присылать отдельным текством. В рекламу «МиниАфиша» и «Репертуар с аннотациями» помещается только репертуар за месяц, соответствующий номеру журнала, в остальных рекламах допустимы и другие даты, кроме дат ранее выхода журнала. В июньском номере можно разместить июльские (в сентябрьском - августовские) числа репертуара. Редакция вправе без уведомления изменять периодичность выхода журнала и диапазон публикуемого репертуара – самостоятельно уточняйте в Редакции.
СРОКИ ПРИЕМА
Репертуар – ДО 5 ЧИСЛА предыдущего месяца; материалы для рекламы, макеты, новые аннотации, фотографии – ДО 1 ЧИСЛА предыдущего месяца. Изменения и дополнения  в ч/б рекламе(не изменяющие объем верстки) принимаются до 8 числа.  При несоблюдении сроков подачи материалов изменения, присланные заказчиком могут не войти или войти не полностью в текущий номер. Материалы, присланные позднее могут быть размещены только на сайте www.teatr.ru. Материалы для публикации принимаются по e-mail: ta@teatr.ru, телефонам/факсам (495)925-65-10 (многоканальный), (495)930-00-78, либо доставляются курьером Заказчика.  Сроки приема в номер Август-Сентябрь ранее указанных – согласовывайте с Редакцией. Прием материалов на очередной номер начинается с момента сдачи предыдущего номера в типографию, то есть не ранее 14 числа предыдущего месяца, материалы высланные до этого срока без могут не войти в номер.
ПРАВИЛА ОФОРМЛЕНИЯ МАТЕРИАЛОВ

РЕПЕРТУАР С АННОТАЦИЯМИ. В репертуаре необходимо указать месяц выхода спектаклей, дату, время (если отличается от 19.00), название спектакля, пометку, является ли спектакль премьерой, сцену, на которой выходит спектакль, а также, если спектакль выходит впервые в соответствующем месяце, список спектаклей для публикации в разделе «Премьеры месяца». Если спектакль был объявлен в разделе «Премьеры месяца» в предыдущем выпуске журнала, но премьера не состоялась, для включения в этот раздел необходимо это обстоятельство пометить особой строкой. В разделе театра перед репертуаром можно публиковать ближайшую премьеру (объявляется не ранее 2-х месяцев до выхода), информация принимается в том же виде, как и для всех спектаклей. К каждому из спектаклей текущего репертуара Заказчиком предоставляется следующая информация: полное название спектакля, аннотация (400-450 печатных знаков с пробелами), автор, режиссер-поста​нов​щик (м.б. художественный руководитель постановки, для музыкальных спектаклей – дирижер; для премьер месяца допускается больший список постановочной группы спектакля), ведущие актеры (5-6 фамилий) занятые в спектакле (список актеров публикуется в том порядке, в котором их предоставил Заказчик, необходимо указывать исполнителей ролей, даже если они ранее были указаны в аннотации), роли, продолжительность спектакля, цена билетов. Необходимо своевременно сообщать об уходе актеров из театра и изменениях в актерском составе. Не допускается хвалебные или рекламно-зазывные элементы в аннотации, использование сравнений превосходной степени. Аннотации могут корректироваться Редакцией. Если Заказчик желает публиковать их в неиз​​мен​ном виде, необходимо оговорить это отдельно (при этом нужно привести их к форме, удовлетворяющей обе стороны до 1 числа пре​дыдущего месяца). В присылаемых материалах необходимо придерживаться обозначений и сокращений, принятых в журнале, в частности, при написании фамилий и имен авторов Редакция использует единое написание во всем журнале (например: У. Шекспир, хотя в программках театра может значиться В. Шекспир). Если Заказчик не указывает в письменном виде, какие  аннотации, фото необходимо вставить в репертуар, Редакция вставляет их по своему усмотрению (в т.ч. возможна публикация без фото и аннотаций). Если в рекламный блок прислан сплошной текст без указания, как его разбивать на блоки, или что разбивать не нужно, Редакция разбивает его по своему усмотрению. Редакция имеет право сокращать объем информации в данном разделе. Всю дополнительную информацию, кроме вышеперечисленной можно опубликовать только в рекламных модульных объявлениях. ОФОРМЛЕНИЕ ФОТОМАТЕРИАЛОВ. Каждая фотография должна содержать напечатанные на оборотной стороне: название спектакля, ФИО актеров (по порядку: слева направо, от переднего плана к заднему), исполняемые роли, если необходимо, указывается фамилия фотографа. Список фамилий фотографов публикуется отдельно от фотографий, в конце издания, если Заказчик указал на необходимость этого письменно на присланных материалах, в противном случае Редакция вправе не указывать фамилии фотографов. Заказчику необходимо вовремя доставлять новые фотографии для публикации в журнале (фотографии, ранее пуб​ликовавшиеся в журнале, Редакция вправе повторно не принимать для публикации).  
РАЗДЕЛ «МИНИ-АФИША». Предоставляется информация: название театра, адрес, станция метро, 1-2 телефона, цена билетов и репертуар (дата, время, название спектакля, автор). Информация из этого раздела не выносится в дополнительные информационные рубрики.
МОДУЛЬНАЯ РЕКЛАМА. Принимается только точный текст объявления. Обязательно указывается размер рекламного блока и раздел, в котором нужно разместить рекламу(также необходимо указывать пожелание разместить блок возле репертуара своего театра). Все пожелания по оформлению рекламы должны быть предоставлены в письменном виде и не должны допускать разночтений, в противном случае Редакция не несет ответственность за  полноту представленной в рекламе информации. Размещении модуля 1/8 внутри репертуара допускается при условии, если при этом не урезается минимальный объем информации к каждому спектаклю, согласно правилам в параграфе «Репертуар с аннотациями». Редакция вправе сопровождать любую рекламу надписями «на правах рекламы», "реклама" либо значком , а также сопровождать бесплатные публикации, не являющиеся рекламой значком  ,. При размещении рекламы «без полей» Редакция вправе размещать на рекламе номер страницы. Также редакция вправе размещать уникальный номер рекламодателя на макете подаваемой рекламы. Резервирование точного места осуществляется только при наличии свободного пространства в указанном месте (выясняется в конце верстки), для макетов менее 1/1 стр. затруднительно. Макеты менее 1/2 стр. с указанием разместить возле конкретного театра не принимаются за исключением размещения рекламы возле своего театра (можно только указывать раздел размещения рекламы).
В распечатке, рассылаемой в театры, содержится сокращенная версия данных Условий. Полную версию Условий и Договора оферты, а также Технические требования к рекламе можно скачать на странице нашего сайта: Ta.Teatr.Ru/reklama.htm

В следующей рассылке журналов распечаток данных Условий и Договора оферты не будет, их можно будет скачать с нашего сайта, либо пришлите просьбу получать их по e-mail.
ТЕХНИЧЕСКИЕ ТРЕБОВАНИЯ: 
ЧЕРНО-БЕЛАЯ РЕКЛАМА - макеты принимаются в форматах JPEG или TIFF 300 DPI. Размер модульной рекламы: 1 стр. - 117х188 мм, 1/2 стр.  - 57х188 или 117х92 мм, 1/4 стр. - 57х92 мм. Тексты принимаются в формате WORD (отдельно должны быть записаны шрифты используемые в рекламе и картинки в формате TIFF или JPEG разрешением 300 DPI). 
ЦВЕТНАЯ РЕКЛАМА – Размер рекламы: навылет 140x207 мм (размер обложки см. в таблице), в рамке 117x188 мм. Для полос навылет значимый текст и фото должны отстоять на 4 мм от обрезного формата, а также необходимо добавлять допуск на обрезку по 5 мм со всех сторон. Обложка и вкладки печатаются только навылет, для остальных нужно указывать, печатать ли макет навылет (иначе Редакция сама принимает решение). Если Заказчик предоставил макет, в котором эти требования не соблюдены, Редакция не несет ответственности за качество рекламы: часть информации может попасть под обрез. Формат файлов TIFF, JPEG(максимального качества), AI, EPS (шрифты в кривых) - 300dpi, CMYK. В расценки включена стоимость верстки для простого макета рекламы (верстка цветных макетов и сложных черно-белых макетов оплачивается дополнительно). Претензии по качеству цветной печати принимаются при условии предоставления заказчиком цветопробы, а также указания обстоятельства ориентироваться на нее в заявке. 
Если реклама присылается не в виде TIFF, JPEG, PDF, необходимо прилагать превью в виде JPEG.

Также редакция вправе масштабировать макет по своему усмотрению, чтобы избежать белых полей по краям макета.
На 4 странице обложки Редакция размещает штрихкод издания, если Заказ​чик не согласовывает  с Редакцией место расположения штрихкода, Редакция размещает его по своему усмотрению.
ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ ВИДЫ РЕКЛАМЫ:

Возле оглавления, когда есть свободное место, можно размещать рекламу 1/4  или 1/8 по цене 3 раздела с наценкой 400 % (5-кратная цена).
Содержимое рекламных блоков не должно быть похожим на форматирование «репертуара с аннотациями», статей и прочих служебных разделов журнала.
В РАЗДЕЛЕ «ТЕАТРАЛЬНЫЙ КАЛЕНДАРЬ» используются  сокращения (название театра до 12 символов, спектакля – до 20 символов), помещается ссылка на театр при  размере блочной рекламы не менее 1/4 стр.  Мероприятие указывается только 1 раз независимо от числа организаций, разместивших его рекламу (мероприятия без указания сцены в этот раздел не могут быть включены), указывается номер одной из страниц, на которой размещен репертуар. 
В ОГЛАВЛЕНИЕ выносятся ссылки только на театр или рекламные блоки с репертуаром театров. Ссылка на театр помещается только один раз, независимо от количества рекламных блоков размещенных в журнале.    
РАЗМЕЩЕНИЕ РЕКЛАМЫ: Если клиент размещает рекламу размером  ½ или ¼  нужно учесть, что его просьба о конкретном размещении возле определенного театра или на определенной странице, части страницы нередко не может быть выполнена, Заказчик должен в заявке указывать, что делать, если его просьбу невозможно удовлетворить, иначе Редакция может разместить эту рекламу в другом возможном  месте без согласования с Заказчиком.
Мы не принимаем рекламу, не соответствующую «Закону о рекламе»:

Выдержка:

Статья 7. Недостоверная реклама

Недостоверной является реклама, в которой присутствуют не соответствующие действительности сведения в отношении:

...

статистических данных, которые не должны представляться в виде, преувеличивающем их обоснованность;

ссылок на какие-либо рекомендации либо на одобрение юридических или физических лиц, в том числе на устаревшие;

использования терминов в превосходной степени, в том числе путем употребления слов "самый", "только", "лучший", "абсолютный", "единственный" И ТОМУ ПОДОБНЫХ, если их невозможно подтвердить документально;
сравнений с другим товаром (товарами), а также с правами и положением иных юридических или физических лиц;

фактического размера спроса на товар;

информации о самом рекламодателе.
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	Журнал

“Театральная афиша”


	119261, г. Москва
	15 января 2012 г.

	Ленинский проспект, д.70/11, офис 412
	т/ф (495)925-65-10 (многоканал.), (495)930-00-78


Договор-оферта

1. Общие положения
1.1. ЗАО "Редакция издательства "Театральная афиша", именуемое в дальнейшем Редакция в лице Генерального директора Обухова Олега Леонидовича, действующего на основании Устава, публикует настоящий Договор-оферту (далее Договор), являющийся публичным договором оферты (предложением) в адрес заказчиков как физических, так и юридических лиц, именуемых в дальнейшем Заказчик. 

1.2. Факт присылки Заказчиком материалов для  публикации (по факсу, электронной почте, с курьером, а также полученными в устной форме) является полным и безоговорочным акцептом (принятием) условий данного Договора, и в соответствии с Гражданским кодексом Российской Федерации Заказчик рассматривается как лицо, вступившее с ЗАО "Редакция издательства "Театральная афиша", в договорные отношения. Работы по договору считаются выполненными Редакцией с выходом соответствующего номера журнала «Театральная афиша», содержащего материалы, присланные Заказчиком.
1.3. Действие Договора распространяется на размещение материалов в выпуске журнала «Театральная афиша»  -  март  2012 г. Ссылка на дополне​ния/при​ло​же​ния в настоящем Договоре и приложениях к нему подразумевает относящиеся к выпуску журнала «Театральная афиша»  -  март 2012 г. дополнения/при​ложе​ния

2. Предмет договора

2.1. Заказчик поручает, а Редакция принимает на  себя услуги по размещению предоставленных Заказчиком материалов в журнале “Театральная афиша”.

2.2. «Условия размещения материалов в журнале “Театральная афиша”» и  «Расценки» являются неотъемлемыми частями настоящего Договора.

3. Обязанности сторон

3.1. Редакция вправе принимать материалы и информацию для публикации от любых сотрудников Заказчика, как в устной, так и письменной форме, если иное не оговорено в виде соглашения с Заказчиком и не зафиксировано в письменной форме. Полученные Редакцией материалы являются основанием для публикации. При отказе от публикации в следующем номере журнала необходимо предупредить Редакцию в письменном виде и получить от Редакции письменное подтверждение получения отказа. 

3.2. Заказчик обязуется присылать указания к публикации материалов в подробном виде, не допускающем разночтений и неоднозначных толкований. В случае отсутствия точных указаний Редакция размещает их по своему усмотрению в том виде, который ранее допускался при публикации в журнале. При этом необходимо учесть, что в обязанности Заказчика входит указать взаимосвязь публикующихся материалов для публикации их рядом друг с другом в одном выпуске журнала, если Заказчик присылает материалы по частям, либо при верстке журнала допускается публикация части присылаемых материалов.

3.3. Редакция вправе отказать в приеме материалов, если они содержат информацию, не связанную с тематикой журнала.

3.4. При размещении готовой рекламы и фотоматериалов ответственность за соблюдение авторских и иных смежных прав лежит на Заказчике. 

3.5. Если Заказчик предоставляет для публикации материал (текстовый, фото и прочий) авторов, газет, журналов, изданий ответственность по соблюдению авторских и иных смежных прав лежит на Заказчике. Заказчик разрешает Редакции кадрировать, модифицировать присылаемые фотоматериалы, принимая на себя обязательство согласовать это обстоятельство в автором и правообладателем до передачи фотоматериалов в Редакцию. Заказчик несет ответственность за содержание рекламных материалов и информации, предоставляемых для публикации. 

3.6. Заказчик несет полную ответственность перед Редакцией и третьими лицами за соблюдение законодательства РФ и достоверность всей содержащейся в объявлении информации.

3.7. В рамках «Закона о рекламе» Редакция является Рекламораспространителем. Заказчик является Рекламодателем и Рекла​мопроизводителем, и несет ответственность за исполнение «Закона о рекламе».

3.8. Редакция имеет право редактировать материалы, присланные Заказчиком, если они не соответствует нормам русского языка и корректировать их в соответствии с правилами оформления материалов принятыми в журнале.

3.9. Заказчик обязуется информировать Редакцию обо всех изменениях (кроме репертуара) не позднее 1 февраля 2012 г. После указанной даты все сведения о Заказчике (кроме репертуара) Редакция вправе публиковать по имеющейся информации. После передачи Редакцией материалов в типографию изменения, присылаемые Заказчиком, не могут быть внесены, а также не может быть снята поданная реклама (в данном случае реклама оплачивается Заказчиком в полном объеме)

3.10. Заказчик обязуется придерживаться сроков размещения материалов и правил оформления материалов, принятых в Редакции.

3.11. Заказчик не вправе требовать от Редакции публикации материалов в виде (или на дополнительном носителе информации) не оговоренном Договором-офертой, Условиями и внутренними документами Редакции, даже если такой вид (или дополнительный  носитель информации) намеренно или не намеренно ранее допускался Редакцией. В ряде разделов журнала информация может не размещаться без отдельного требования Заказчика.

3.12. Заказчик согласен оказывать содействие в реализации журнала «Театральная афиша» на своей территории.

3.13. Все материалы, предоставляемые для публикации в журнале Редакция вправе размещать на сайте www.teatr.ru. Все обязательства Заказчика, в части соблюдения авторских прав и правильности присылаемой информации, вытекающие из настоящего Договора, касаются и материалов,  размещаемых на сайте www.teatr.ru. Реклама для размещения на сайте www.teatr.ru, должна присылаться отдельно и содержать информацию о виде размещаемой рекламы и сроках публикации. Стоимость данной рекламы определяется на основании выставленного счета.

3.14. Заказчик обязуется сообщить Редакции e-mail, и мобильный телефон ответственного сотрудника для оперативной связи как по вопросам рекламы, так и по вопросам расчетов.

3.15. Редакция вправе получать информацию об адресах рассылки (почтовых и e-mail) для документов, журналов от любого сотрудника Заказчика. Заказчик обязуется своевременно извещать Редакцию об изменении этих адресов, изменении состава сотрудников, получателей документов. В противном случае документы (в том числе финансовые) могут отправляться по устаревшим адресам.

3.16. Редакция вправе использовать символику Заказчика (логотипы и пр.) без согласования с ним рядом с материалами о Заказчике при публикации в журнале или на сайте www.teatr.ru.

3.17. В случае, если заказчик присылает рекламный макет не в соответствии с техническими требованиями Редакции, часть информации может быть срезана. Вина за это лежит на Заказчике, в том числе перед третьими лицами, если произошло искажение касающейся  их информации (также информации касательно авторского права).

3.18. Вид рекламы "репертуар с аннотациями" имеет ряд серьезных ограничений по оформлению и по содержанию публикуемой информации. Если данные ограничения вступают в конфликт с обязательствами Заказчика перед третьими лицами, Заказчик обязан выбрать модульную рекламу, в которой нет данных ограничений.

3.19. Заказчик, освещаемый в публикациях раздела «Зеркало сцены», а также желаеющий размещать по договоренности с Редакцией фотографии к спектаклям и портретики актеров на сайте www.teatr.ru, должен разместить кнопку со ссылкой на сайт www.teatr.ru на главной странице своего сайта, а также размещать логотип «Театральной афиши» на своих рекламно-информационных материалах в качестве информационного спонсора.
4. Порядок расчетов
4.1. Цена работ и услуг по изготовлению и размещению материалов рассчитывается в соответствии с утвержденными в Редакции расценками.  Оплата может производиться в части авансовых платежей на основании выставленных счетов; в случае оплаты услуг после выполнения работ, основанием для оплаты является счет-фактура на оказанные услуги. Указанные в счетах суммы НДС не облагаются в соответствии с положениями ст. 346.12 и 346.13 гл. 26.2 НК РФ, с п.2 статьи 346.11 гл.26.2 НК РФ. При оплате Заказчиком рекламы на месяц с неутвержденными расценками необходимо получить от Редакции письмо, подтверждающее согласования цены. Согласованная цена действует в случае прихода оплаты на счет Редакции в течение 10 дней с момента согласования. Обязанность по своевременному получению всех документов, необходимых для расчетов, лежит на Заказчике.

4.2. В течение года Редакция производит коррекцию цен на рекламу в зависимости от повышения цен на продукцию и услуги, влияющих на стоимость производственного цикла и повышенного спроса на отдельные полосы. Коррекция обычно производится в номерах «Сентябрь» и «Февраль». Расчеты за рекламу после коррекции производятся по новым ценам. 
4.3. Расчеты за рекламу ведутся по разным тарифным планам (ТП):  

Тарифный план Инфляционный назначается заказчикам, которые фиксируют единые цены на период более 1 месяца без возможности повышения их Редакцией в течение этого периода (работающие по госконтракту).
Тарифный план Дисконт назначается всем заказчикам, впервые размещающим рекламу с момента введения системы тарифных планов (номер Сентябрь-2010) и  не имеющим задолженности за рекламу в журналах по номер Январь-2011 включительно и оплативших рекламу на сайте (в случае ее заказа) до момента ее фактического выставления на сайт. 

Для всех остальных Заказчиков применяется тарифный план Базовый.

4.4. Изготовленные и размещенные материалы оплачиваются Заказчиком по выставленному Редакцией счету не позднее 1 февраля 2012 г. (бюджетные организации  - не позднее 1 марта 2012 г.). В случае выставления редакцией первичного счета позднее, чем за 3 рабочих дня до указанных сроков, Заказчик обязан оплатить счет в течение 3 рабочих дней (для бюджетных - в течение 30 календарных дней) с момента выставления (как правило счета на рекламы "репертуар с аннотациями" выписываются позже). Датой оплаты считается дата списания средств со счета Заказчика. Ответственность за своевременное получение и оплату счета лежит на Заказчике. 

За каждые полные или неполные 10 календарных дней просрочки оплаты Заказчик с тарифным планом Дисконт переводится на Тарифный план Базовый на соответствующее количество последующих номеров журнала, в которых он разместит рекламу (затем Заказчик снова переводится на ТП Дисконт). В ряде случаев Редакция может разрешить Заказчику, имеющему хорошую историю своевременных оплат, оплатить счет позднее указанных сроков. Для этого Заказчик обязан прислать по e-mail до наступления предельного срока оплаты гарантийное письмо установленной формы (с печатью и первой подписью организации) и получить письменное разрешение Редакции.
Редакция вправе отказать в приеме рекламы до оплаты Заказчиком ее полной стоимости.

4.5. Расчеты производятся в валюте РФ. В случае применения наценок или скидок Редакция вправе проводить округление суммы до 10 рублей. В отдельных случаях (при повышенном или пониженном спросе на отдельные полосы), Редакция вправе ввести наценки/скидки и определить цену на полосу путем переговоров с Заказчиком (возможна договоренность в устной форме). Редакция оставляет за собой право разместить рекламу в более дорогой форме (без доплаты Заказчиком разницы в ценах); в случае важности публикуемых материалов для журнала Редакция вправе публиковать материал со скидками, либо бесплатно, на основании внутреннего решения Редакции, без согласования с Заказчиком. 
4.6. Ряд цветных полос журнала подлежат предварительному резервированию и оплате. В случае если Заказчик отказался от такой рекламы после ее оплаты, и Редакция не разместила на ее месте другую оплаченную рекламу, Редакция вправе оставить оплаченную сумму в качестве компенсации за упущенную прибыль. Редакция вправе отказать в бронировании этих полос более чем на месяц для рекламы не связанной со спектаклями.

5. Ответственность сторон

5.1. Все споры и разногласия по настоящему Договору решаются путем переговоров. В случае если споры и разногласия не могут быть решены путем переговоров, они решаются в соответствии с действующим законодательством.

5.2. Редакция не несет ответственность за содержание публикуемых материалов, полученных от Заказчика. Заказчик несет полную ответственность за содержание публикуемых материалов, переданных в редакцию. Также на Заказчике лежит полная ответственность по оплате авторских и прочих вознаграждений авторам фотоматериалов, статей и прочих материалов, передаваемых в Редакцию, а также ответственность за правильность указания информации об авторах переданных материалов. В случае возникновения претензий авторов к Редакции Заказчик решает их своими силами и за свой счет. Редакция не несет ответственности перед Заказчиком за содержание публикаций других СМИ, даже если для этих материалов были использованы материалы, получаемые другими СМИ в Редакции. Редакция не несет ответственности за любой косвенный, случайный ущерб, включая потерю прибыли, даже если ранее сообщали о возможности подобного ущерба, либо его можно было предвидеть другим способом. В случае искажения подаваемой информации по вине Редакции (за исключением правок, вносимых в соответствии с «Условиями размещения материалов в журнале “Театральная афиша”»), Редакция уменьшает сумму выполненных работ в соответствии с долей неправильной информации. Максимальная совокупная ответственность Редакции не будет превышать сумму, уплаченную за рекламу, повлекшую возникновение ответственности перед Рекламодателем.
6. Сроки действия Договора

6.1. Договор действует с момента опубликования договора-оферты до момента окончательного расчета.

Генеральный директор Обухов О.Л.

ЗАО "Редакция издательства "Театральная афиша", 119261, г.Москва, Ленин​​​ский проспект 70/11, помещение 22, комн. 1, счет 40702810497520000026 в Московский филиал ОАО АКБ "Росбанк", к/с 30101810200000000272, БИК 044552272, ИНН 7706252563, КПП 770601
